
 

 

＜新闻＞          本文是日本国内新闻通稿的中文译稿            2025 年 7 月 3 日 

灵感源于“胎脂”，“KANEBO”研制日用、夜用乳霜 

“佳丽宝 润肌修护日霜”“佳丽宝 沁润滋养晚霜”上市 

培育全球瞩目的品牌代表性单品，加速拓展亚洲市场 
   

花王株式会社（社长：长谷部佳宏）佳丽宝化妆品的国际高端品牌

“KANEBO（佳丽宝）”，将于 2025 年 9 月 5 日推出“佳丽宝 润肌修护日

霜”（医药部外品，共 1 种，8500 日元，含税 9350 日元），和“佳丽宝 沁润

滋养晚霜”（医药部外品，共 1 种，12,500 日元，含税 13,750 日元），两款商

品均是受到包裹初生婴儿肌肤的“胎脂”的启发研制而成。 

作为“KANEBO”品牌代表性单品，日、夜两款乳霜有效成分配方中增

加了模拟“胎脂”防干燥的功能性成分以强化效果。两款商品将在“KANEBO”

现有的 9 个亚洲国家与地区市场展开销售。除日本之外，品牌还计划在泰国

借助大规模推广活动，让“传递希望，不止于美”的品牌宗旨在海外获得共鸣，同时以品牌代表性单

品的战略定位，将这两款灵感源于“胎脂”商品推向亚洲各地, 进一步提升品牌在海外的知名度。 

 

“KANEBO”是花王化妆品事业版图中专注国际化成长的六大战略品牌之一。花王持续投资培育

这一品牌，以助推“Global Sharp Top”事业的构建。 

   

1．销售背景 

“KANEBO”以“传递希望，不止于美”为品牌宗旨，作为化妆品牌，通过不断提供全新价值的

商品，传递其品牌信息——“I HOPE.希望”。品牌专注以优质的商品释放每一个人与众不同的潜能，

不懈追求与希望紧密相连，展示美好未来。 

早在品牌诞生之初，受“胎脂”的启发配方而成的乳霜就已作为“KANEBO”的核心商品。胎脂

能保护角质层功能尚未完全成熟的初生儿，免受出生早期外部环境剧烈变化而带来的干燥的侵害，可

以说是人类护肤品的雏形。“KANEBO”为将“胎脂”这种高持水性、高抱水性的特点应用到化妆品

中，便将蕴含有模仿“胎脂”的“TAISHITM Complex*1胎脂模拟集合体”成分加入配方而制成“佳丽宝 

润肌修护日霜”、“佳丽宝 沁润滋养晚霜”。品牌今后也会将其作为代表性商品，推向亚洲各国和地区

市场，使之成为全球范围的知名单品。 

* 1  含有长链异烷酸胆甾醇酯类、植物甾醇澳洲坚果油酸酯和神经酰胺等成分的集合体   

 

2．商品特点 

 “佳丽宝 润肌修护日霜”是一款守护肌肤免受紫外线和干燥侵害，让肌肤弹润柔软充满活力的日

霜，有效成分烟酰胺、甘草酸二甲配合，能够防止肌肤干裂和粉刺。同时，商品还含有模拟“胎脂”功

能性成分而开发的新成分“TAISHITM Complex*1胎脂模拟集合体”。面部在白天常会有丰富的表情带来

肌肤的运动，商品借助伸缩性优异的“日间屏护膜”技术，使滋润感能够从早到晚持续，防止干燥、

泛油等导致的脱妆。 

 

 



 

 

 

 

高伸缩性屏护膜持续包裹肌肤，维持日间护肤效果，同时实现富有光泽的妆容  

 
 
 

“佳丽宝 沁润滋养晚霜”是一款在睡眠中能持续水润包裹肌肤，打造拥有紧致感美肌的晚霜。其有效

成分烟酰胺能够深入渗透肌肤深层，效果覆盖表皮与真皮层，从而改善细纹。此外还能抑制黑色素形

成，预防色斑、雀斑。晚霜中也含有模拟“胎脂”功能性成分而开发的新成分“TAISHITM Complex*1胎

脂模拟集合体”。针对夜间肌肤水分蒸发量更多的特点，配合有助于紧密贴合肌肤的“夜间屏护膜”技

术，使肌肤在睡眠中全程被水润感包裹，抵抗干燥。 
 

 

 

整夜提供如同护肤过后的丰盈感、洗脸后依然能维持柔润肌肤感触 

 

 

3．把新乳霜培育成全球瞩目的护肤单品，加速扩大亚洲市场 

“KANEBO”自诞生以来把受“胎脂”的启发而开发的乳霜作为重点单品。现在，配合具有与“胎

脂”类似、能够保护新生儿幼嫩肌肤免于干燥伤害的功能性成分的模拟成分“TAISHITM Complex*1胎

脂模拟集合体”的新乳霜即将正式面市。新商品将在日本国内，及“KANEBO”在海外地区市场开启

销售，将被打造成可以作为品牌代名词的全球瞩目护肤单品。 

在“KANEBO”最重要的海外战略性市场之一的泰国，品牌将任命知名人士作为代言人，以期带

动品牌认知度飞跃性提升，同时让更多人获知“KANEBO”商品不受固有观念禁锢的独特魅力。在泰

国地标之一、位于曼谷中心的“PARC PARAGON”，品牌还将举办能够让人们试用新乳霜商品的特别

活动。活动中将邀请香港、马来西亚、印度尼西亚、菲律宾、缅甸等品牌拓展的重点区域的网红共同

“夜间屏护膜”技术 

“日间屏护膜”技术 



 

 

参与，让两款新乳霜的影响力扩大到泰国及其以外的亚洲各地。 

“传递希望，不止于美”的品牌宗旨将由此获得更多共鸣，并带动品牌加速国际化，提升知名度。 
  

4．商品概要 

商品名 佳丽宝 润肌修护日霜（医药部外品） 

容量和价格 40g 8,500 日元〈含税 9,350 日元〉 

商品特点 灵感源于“胎脂”的日霜。守护肌肤免受紫外线和干燥侵害，让肌肤弹润柔软充满活

力，并能防止干燥、泛油等导致的脱妆。 

⚫ 双重有效成分：烟酰胺、甘草酸二甲。防止肌肤干燥及粉刺。 

⚫ 配合模拟胎脂成“ TAISHI™ Complex*1胎脂模拟集合体” 

⚫ 富含精选成分，赋予日间肌肤水润与紧致感。 

⚫ SPF30・PA+++ 

⚫ 可作为化妆底乳使用 

⚫ 茶树花香调，营造晨间绿植与鲜花交织的清新气息 

 

商品名 佳丽宝 沁润滋养晚霜（医药部外品） 

容量和价格 50g 12,500 日元〈含税 13,750 日元〉 

商品特点 灵感源于“胎脂”的晚霜。睡眠中持续水润包裹肌肤，打造拥有紧致感美肌。 
 

⚫ 配合有效成分烟酰胺，能够深入渗透肌肤深层，作用于表皮与

真皮层，从而改善细纹。此外还能抑制黑色素形成，预防色斑、

雀斑。防止肌肤干燥 

⚫ 配合模拟胎脂成分“TAISHI™ Complex*1 胎脂模拟集合体” 

⚫ 足量配合精选成分。使肌肤在睡眠中能充分获得水润与弹性 

⚫ 茶花香调，优雅鸢尾花与温暖木质芳香交织成典雅花香 

*1  含有长链异烷酸胆甾醇酯类、植物甾醇澳洲坚果油酸酯和神经酰胺等成分的集合体   

 
 

5．开售时间/地区 

2025年9月5日起，在日本国内（百货店、化妆品专卖店、线上店）开启销售 

2025年9月5日以后，依次在“KANEBO”展开销售的国家与地区、免税店、跨境电商等开启销售 

 

（完） 

 

关于花王 

花王集团的事业涵盖家用日化、个护健康、美容美妆、和化学等多个领域，致力于通过提供高附

加值的产品和服务，助力全球的生活者实现丰富多彩的生活。花王通过洗衣品牌洁霸（Attack），个护

品牌碧柔（Bioré）、 Jergens，卫生护理品牌乐而雅（Lauríer），护肤美妆品牌珂润（Curél）、丝光溢彩（SENSAI）、

Molton Brown，及护发品牌（Oribe）等，融入亚洲、美洲和欧洲生活者的日常生活中。在化学事业领

域，花王精细应对产业的多元需求。创立 130 多年来，花王始终坚持创新，目前年销售额约 1630 亿

日元、全球员工总数约 32600人。作为以提供日常生活用品为己任的企业，花王于 2019 年 4 月制定了

ESG 战略“Kirei Lifestyle Plan”，积极采取各项措施，降低产品在全生命周期中的环境负荷。欲知最新

信息，敬请访问花王集团官网。 

https://www.kao.com/global/en/
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