News Release Kao

T ER S EZ (AT Netel Y 3= JH

T103-8210 WEMPREXHAIEF B 1-14-10 www.kao.com/jp/

<57 1) I e > 20224E6 7 15H

PSRBT “EHR PBIEAR” EREFHEHEE
PR KA MBTIBFIE—— “#GUARD OUR FUTURE” T H IER G 3)

e EkA St (K KEEEZE) T 2022 4 6 AEREKE “Bioré GUARD Mos Block Serum
CGEZE BIELD 7 o BE X KIS AL A 125 A R 1 Bt b T, 8 1R =08 2 B T
B AR A Ay I ABRET H——  “#GUARD OUR FUTURE” o %30 B ¥ AR I8/ LA HCA 1A
G FEHAANT, EURERNE, S ERM ORI X N, 458 5 R0 sl

W R SLERISUEAIRT FUIE SN, AU, SEEIN AR SR AR A B SET, Rt H TR

GUARD

OUR
FUTURE

Bioré GUARD Mos Block Serum “#GUARD OUR FUTURE” il H f5 i
(€= LVE R

“ Bioré GUARD Mos Block Serum (ZEZ%  BilCAR) 7 Hbay &

HEER

A IAGE DU ORI AL Gl 2 —, TEZR P W45 1 B — ANt A 2 e, [R]ISE T b Bk
EACKIBI R, IEAERBRIO AN Z AE . f8 ERPEEHEREE O H AR TS BT ST R AT, IR IR T
BRI 4T3, TR R FTE S eI g, PR AR s R G = A, X2 —
Pl 5 DA B isc i) 351 ($5 R VEAE 808 5r WDEET <> KR FEE TS A A SR FBIE AL
IR 38 X — 50K, TE EITF R T W SRR — R A R & AR IR 7 i —— Bioré GUARD
Mos Block Serum (23 Bl ” JFH6HEAERE K.



it [ KR/ g

i % LB KE ik
Bioré GUARD Mos Block Serum 1edr 50 6922k
(R B HREE 8 *

FE R R
i “Mos Protection Skin Shield” F7A, T Rt HxE DA V& B UBIA 53 (1) B7 CAL R -
O K, nlF B AL — AR A, S FARIERETE, B i R
o LR AT IS AT L 22 A FH o
oA B L 4
* REDEET GRS 1
FEAH / X /
20224F6 H fE R E 1G85 5 '
OB TE H AR TR

#GUARD OUR FUTURE T H

T EHEHET 2019 4E 4 A€ T 44 “Kirei Lifestyle Plan” ] ESG f&#&, T 2021 4Eie, B3h 7T
DL “SpAPoRoR A ar—— R AT RR SR SR AE e — IR JE 2 % ARSI A E R “K257

“#GUARD OUR FUTURE” B H /& BAkig s “spdrARkAar” W28 —BrBesti . 0 H IESR
[ FRAT B I S, ARG AL IR 52 LAIST R YA 1A% G5 S ) ) FL A I 9 b Xk — 8 R T 3552 il DRt
HYEESE NS N NG NIRRT, 45 FRAEE ZRER 0, TR SUE ™ 5o AR S
B 28 T4 RN A8 B m LA K

AJa, ESIER ESG A B TaE 2d, AWImEFA S E T i it s A
WAE I SRS, NEE S NGO Z BRI SS 7

<HIKEL>

2021/12/13 f& FHr il
EFRBEIRARR . PRI, R A 4% 4w

“EZ PR (Bioré GUARD Mos Block Serum) 7 W EZRE AT K
https://www.kao.com/jp/corporate/news/business-finance/2021/20211213-001/
wit EEERIRR P2 E ] “K25”7
https://www.kao.com/jp/corporate/news/business-finance/2020/20201209-001/
wit E> TR R E

https://www.kao.com/jp/corporate/sustainability/

mit TR AT ESG (i§l& “Kirei Lifestyle Plan”
https://www.kao.com/jp/corporate/news/sustainability/2019/20190422-001/
mil AR,  “TEELRIRHHRE” m4 ESG, LA E 5 1n) Kt
https://www.kao.com/jp/corporate/news/business-finance/2019/20190926-001/



https://www.kao.com/jp/corporate/news/business-finance/2021/20211213-001/
https://www.kao.com/jp/corporate/news/business-finance/2020/20201209-001/
https://www.kao.com/jp/corporate/sustainability/
https://www.kao.com/jp/corporate/news/sustainability/2019/20190422-001/
https://www.kao.com/jp/corporate/news/business-finance/2019/20190926-001/


[image: ]









＜新闻通稿＞	2022年6月15日　
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守护未来生命从防蚊开始——“#GUARD OUR FUTURE”项目正式启动
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花王株式会社（社长：长谷部佳宏）于2022年6月在泰国发售“Bioré GUARD Mos Block Serum（碧柔 防蚊乳液）”。随着这款运用花王独有的革命性技术的防蚊产品面世，花王正式启动从防蚊开始守护未来生命的全球性项目—— “#GUARD OUR FUTURE”。该项目将从积极减少以蚊虫为媒介的传染病、登革热入手，在以泰国为首，延伸至东南亚为中心的地区内，全面推进与登革热相关知识普及、实践验证和研究活动，通过呵护肌肤，实现对未来生命的守护，为社会作出贡献。



Bioré GUARD Mos Block Serum

（碧柔  防蚊乳液）

















“#GUARD OUR FUTURE”项目标志



		“ Bioré GUARD Mos Block Serum（碧柔  防蚊乳液）”开始销售







销售背景

登革热是以蚊虫为媒介的传染病之一，在东南亚各国更是一个长期性社会问题，同时由于地球温室化效应的影响，还在全球范围不断蔓延。花王持续推进有关日常生活防蚊的独立研究，并着眼于蚊虫停落在肌肤上的行动，开发出利用在界面的濡湿现象，保护人体免受蚊虫吸血伤害的技术，这是一种与以往的防蚊制剂（挥发性有效成分为DEET <避蚊胺> 及淫羊藿苷等）有着截然不同的作用机制的全新技术。运用这一技术，花王开发了如身体乳一样轻盈、体感舒适不粘腻的产品——“Bioré GUARD Mos Block Serum（碧柔  防蚊乳液）”并自6月起在泰国发售。





品名／容量／价格

		品名

		种类

		容量

		价格



		Bioré GUARD Mos Block Serum

（碧柔  防蚊乳液）

		花香

		50g

		69泰铢



		

		薰衣草香

		

		





产品特点

使用“Mos Protection Skin Shield”技术，形成蚊虫难以停落的肌肤环境的防蚊乳液。

[image: ]●不粘腻，如同身体乳一样轻盈，使用体感舒适，防止蚊虫滋扰。　

●无论何时何地均能使用。

●配合有香茅油。

＊不含DEET（避蚊胺）

开售日期／地区

2022年6月在泰国开始销售

※没有在日本销售的计划
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花王集团于2019年4月制定了名为“Kirei Lifestyle Plan”的ESG战略，并于2021年起，启动了以“守护未来生命——将可持续发展作为唯一的发展之路”为愿景的中期经营计划“K25”。

“#GUARD OUR FUTURE”项目是具体落实“守护未来生命”的第一阶段举措。该项目以在泰国的行动为开端，未来将在深受以蚊虫为媒介的传染病影响的其他亚洲地区进一步展开。碧柔品牌将担当起连结人与人、人与社会的“人际界面”，在今后提供更多样的产品，并将构筑通过产品和服务，助益于特困人群的新型商业模式。

今后，花王会继续将ESG视点贯彻于经营之中，不断加速事业成长、为消费者和社会提供更具价值的产品和服务，为丰富全人类的生活和关爱地球而努力。



＜相关信息＞

2021/12/13花王新闻：

花王启动着眼未来、守护健康项目，预防蚊虫媒介的传染病  

“碧柔  防蚊乳液（Bioré GUARD Mos Block Serum）”将在泰国先行分发

https://www.kao.com/jp/corporate/news/business-finance/2021/20211213-001/

■花王集团发表中期经营计划“K25”

https://www.kao.com/jp/corporate/news/business-finance/2020/20201209-001/

■花王＞可持续发展宣言

https://www.kao.com/jp/corporate/sustainability/

■花王发布ESG战略“Kirei Lifestyle Plan” 

https://www.kao.com/jp/corporate/news/sustainability/2019/20190422-001/

■面向未来，“花王集团的新挑战”向着ESG，实现经营方向大转换https://www.kao.com/jp/corporate/news/business-finance/2019/20190926-001/



（完）

[bookmark: _GoBack]

image3.png

GUARD

OUR
FUTURE







image4.png







image5.png







image6.png

GUARD

OUR
FUTURE







image7.png







image1.png







image2.png







image8.jpeg

News Release Kao

T E MRS ENwE ZITA kFki

T103-8210 RR#MFRXAAEF B 1-14-10 www.kao.com/jp/







