
            
   

株主さま向けオンラインイベント 開催概要 

株主の皆さまとの対話を目的としたオンラインイベントを開催しました。 
 

紫外線・暑熱ストレスから肌を守る社会課題解決アクション 
ビオレ 呼吸感ベール UV 
ビオレの冷サポート 

 
 

開催概要 
日付︓2026年 5月 29日（金） 
出席者︓ヘルスビューティケア事業部門 スキンケア事業部 シニアマーケター  山田 瞳 

研究開発部門 事業研究センター スキンビューティ第２研究所１室 室長 福井 崇 
      執行役員 法務部門統括               長谷川 亜希子 
 
説明内容︓  
1. ビオレの冷サポート 
2. ビオレ 呼吸感ベール UV 

・商品のご紹介 
・技術特徴のご説明 

 
質疑応答の要旨 
1. 冷タオルは小学生には冷たすぎるようだが、子ども向けのものはあるか。 

4 歳以上のお子さまにもご使用いただけるノンアルコールタイプのものがある。通常品と比べて刺激感が少な
く、お子さまや敏感肌の方にも使いやすいのでぜひ試してみてほしい。 
 

2. 冷タオルは何がどのように作用して冷感を与えるのか。 
冷却ウォーターが肌の熱を奪って気化し、温度を下げている。それを不織布に含ませることで持続性を生み
出している。また、メントールという成分を配合することで冷感を与えている。 
 

3. ビオレは先行発売後にお客様の評価から品質を改良しているのか。 
先行販売時に収集したお客様の声から見えてきた課題について関連部署で議論し、全国発売の際により

紫外線・暑熱ストレスに対し
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多くのお客様から愛される商品にできるよう、改良に努めている。 
 

4. 呼吸感ベール UVの耐水性の星の数はいくつか。 
最も耐水性の高い、星 2 つである。日常使いはもちろん、レジャーなどでもご使用をおすすめしている。 
 

5. 呼吸感ベール UVを顔につける場合、どのタイミングで塗るのが効果的か。 
基本的にはスキンケアの後に塗ることを推奨している。下地効果や化粧の持続性を高める効果もあるため、
下地に代えて使っていただいてもよい。塗った後すぐに肌にフィットするため、忙しい朝でも使いやすい商品と
なっている。 
 

6. 塗膜の厚さが環境に応じて変化する機能は予測して開発されたのか、それとも偶然の産物か。 
偶然発見されたもの。当初はスフレのような感触の実現を目指して研究していたところ、高温多湿の環境
で、塗布した部分が汗をかいていないように見えたことから着想を得た。 
 

7. 呼吸感ベール UVに香りはあるか。 
“心地いいエアリーフローラルの香り”。顔につけることや、性別年齢問わず皆さまに愛されたいという想いから、
使用時に心地良さを感じていただける程度の香りにしている。気になる方は店頭のテスターをお試しいただ
きたい。 
 

8. 冷タオルは個人向けに販売しているか。 
ドラッグストアやコンビニエンスストアなどで販売している。個包装になっているため、シェアしてお使いいただけ
る。差し入れとしてもご利用いただきたい。 
 

9. 冷タオルの BtoB ビジネスは、どのような業種を対象としているのか。 
建築現場や宅配便業者、イベント業者、農業、介護施設、飲食業、スポーツ関連など、様々な業種の
方に利用いただいている。 
 

10. 日やけ止めは塗り直しが面倒だが、呼吸感ベール UVの持続性はどうか。 
汗をかきやすい環境や水環境、擦れにも対応した商品となっている。ただ、塗り直していただいた方が日や
け防止効果は期待できるため、ホイップクリームのような感触の呼吸感ベールUVで塗り直しを楽しんでいた
だきたい。また、塗り直しをしやすいミスト製剤等もあるため、ライフスタイルに合わせて使い分けていただきた
い。 
 

11. 冷タオルの使用期限はどのくらいか。 
未開封の状態で期限は 3年。災害時の備蓄用としても適している。 
 

12. 冷タオルは常温保存でいいのか。 
常温で保存可能である。冷蔵庫で冷やしていただく必要はなく、開けた瞬間にひんやりとする商品になって



            
   

いるため、様々な場面でご使用いただきたい。 
以上 


